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Objetivo: Identificar la transición del pensamiento de las sociedades, con base en los procesos que caracterizan a la psicología 

de las multitudes y los públicos 
 Lectura FECHA 

1 Presentación e introducción Mar 5 

Primera parte: del idiotismo tecnológico a la desinformación 

2 McLuhan, M. (1996). Introducción a la edición de la MIT Press; Introducción; y El medio es el mensaje. 

Comprender los medios de comunicación. Las extensiones del ser humano (pp. 9-42). Paidós (original 

publicado en 1964). 

8 

3 Silverstone, R. (2010). La moral y los medios. La moral de los medios de comunicación (pp. 13-47). Amorrortu 

(original publicado en 2007). 

12 

4 Otte, M (2010). Exceso de información en la sociedad de la sobreabundancia. El crash de la información (pp. 

89-122). Ariel (original publicado en 2009). 

15 

5 Serrano, P. (2009). Prólogo; Introducción; y Así funciona el modelo. Desinformación (pp.11-75). España, 

Barcelona: Península. 

19 

Segunda parte: de la cultura del espectáculo a la cultura de la distracción 

6 Debord, G. (1995). La separación consumada. La sociedad del espectáculo (pp. 5-40). Naufragio (original 

publicado en 1967). 

22 

7 Postman, N. (2001). Los medios como epistemología; El mundo de la diversión; y La era del <<show 

business>>. Divertirse hasta morir (pp. 21-34; y 69-102). La Tempestad (original publicado en 1991). 

26 

8 Watkins, P. (2017). Prefacio a la tercera edición; Introducción a la crisis de los medios; y El papel de los medios 

de masas audiovisuales americanos. La crisis de los medios (pp. 19-73). Pepita de calabaza (original publicado 

en 2004). 

Abr 2 

9 Reynolds, S. (2016). Introducción, Prólogo y Recuerdo total. Retromanía (pp. 11-35; y 89-118). Caja Negra 

(original publicado en 2011). 

5 

10 Groys, B. (2016). Modernidad y contemporaneidad: reproducción mecánica vs. digital; Google: el lenguaje más 

allá de la gramática; Wikileaks: la revuelta de los administradores o lo universal como conspiración; y El arte 

en internet. Arte en flujo. Ensayos sobre la evanescencia del presente. Buenos Aires: Caja Negra, 155-214. 

9 

11 1er Examen Parcial 12 

Tercera parte: del social TV a la sociedad de la transparencia 

12 Mirzoeff, N. (2016). Introducción. Cómo ver el mundo; y El mundo en pantalla. En Cómo ver el mundo (pp. 

13-33; 121-146). Ciudad de México, México: Paidós (original publicado en 2015). 

16 

13 Fontcuberta, J. (2016). La danza sélfica. La furia de las imágenes. Barcelona: Galaxia Gutenberg, 2018, 83-

130. 

19 

14 Márquez, I. (2015). La pequeña pantalla. Una genealogía de la pantalla (pp. 57-118). Anagrama. 23 

15 Jenkins, H. (2009). El profesor Jenkins va a Washington; A continuación…Emboscada e Donahue; La guerra 

entre efectos y significados: Replanteamiento del debate sobre la violencia en los videojuegos. Fans, bloggers 

y videojuegos (pp. 225-266). Paidós (original publicado en 2006). 

26 

16 Han, B-Ch. (2013). La sociedad positiva; La sociedad de la exposición; La sociedad de la evidencia; y La 

sociedad porno. La sociedad de la transparencia (pp. 11-57). Herder (original publicado en 2012). 

30 

Cuarta parte: viralidad y capitalismo de vigilancia 

17 Jenkins, H., Ford, S. & Green, J. (2015). Diseñar pensando en la propagabilidad. Cultura transmedia (pp. 221- 

254). Gedisa (original publicado en 2013). 

May 3 

18 Martín Prada, J. M. (2018). Propagación, transformación y gestión de las imágenes. El ver y las imágenes en 

el tiempo de internet (pp. 95-134). Akal. 
07 

19 Pariser, E. (2017). Introducción y El usuario es el contenido. El filtro burbuja (pp. 11-29; y 55-81). Taurus 

(original publicado en 2011). 

14 

20 Zuboff, Sh. (2020). El negocio de la realidad. La era del capitalismo de vigialancia (pp. 285-332). Paidós 

(original publicado en 2019). 

17 

21 2º Examen Parcial 21 

22 Cierre y entrega de calificaciones 24 

Requisitos para acreditar la asignatura 

1. Exámenes parciales: 40% cada uno 

2. Participación en las discusiones de las sesiones: 20% 

3. Actividades opcionales: 20% 

4. Asistencia mínima al 80% de las sesiones 
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